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EDITORIAL

So erfreulich der Gesamtumsatz von 237 Millionen Euro und die neu-
erliche Steigerung um rund 10% sein mag - eines darf nicht vergessen
werden: Wir sind nach wie vor auf dem Weg zuriick! Die Umsétze des
Vorjahres sind - nominal! - auf dem Niveau des Jahres 2004. Inflati-
onsbereinigt war der Osterreichische Musikmarkt schon einmal etwa
doppelt so grof} wie heute.

Streaming sorgt bereits fiir mehr als 80% aller Umsétze. Man muss
kein Experte sein, um zu erkennen, dass Streaming-Plattformen die
Demokratisierung und Globalisierung des Musikangebots vorantrei-
ben. Jeder Artist, egal ob mit oder ohne Label, kann heute seine Songs
hochladen. Der Marktfiihrer Spotify berichtet von taglich 100.000
neuen Song-Uploads, insgesamt stehen auf den Plattformen schon
mehr als 180 Millionen Songs On-Demand zur Verfiigung. Selbst
im vergleichsweise kleineren Markt Osterreich wurden im Vorjahr
18,2 Milliarden Song-Streams abgerufen. Die Kleinteiligkeit des
Digitalmarktes wird zur oft unterschéatzten Realitét.

Wiahrend sich der Musikmarkt mit seinen unterschiedlichen
Angebotsformen zunehmend stabilisiert, kommt die néchste grofie
Herausforderung mit Riesenschritten naher. Generative Kiinstliche
Intelligenz hat das wahrscheinlich noch viel groéfiere disruptive Po-
tenzial als das Internet zur Jahrtausendwende. Aber KI bringt auch
vielfaltige Chancen mit sich. Die Musikbranche arbeitet seit langem
mit verschiedenen Anwendungsformen Kiinstlicher Intelligenz, etwa
bei der digitalen Studiotechnik, bei Drum-Computern, Beat-Libraries
oder bei Empfehlungs-Software und Buchungssystemen. Eine win-win
Situation fiir Kreativszenen und Technologiebranchen ist realistisch
erreichbar. Auf dem Weg dorthin braucht es praktikable gesetzliche
Leitplanken. Das Schutzniveau des Urheberrechts sowie Transparenz-
und Dokumentationspflichten der KI-Entwickler miissen aufier Streit
stehen. Der EU Artificial Intelligence Act schliagt Pflocke in diese
Richtung ein und ist die erste staatentibergreifende Regulierung fir
Kinstlicher Intelligenz. Wir unterstiitzen den AI Act der EU!

2024 gilt in Osterreich als Super-Wahljahr. Neben dem wirksamen
Schutz unseres Contents in Zeiten dynamischer KI-Entwicklungen
fordern wir praxisgerechte Mafinahmen zur Starkung des Musik-
standorts Osterreich. Die Dotierung des Osterreichischen Musikfonds
mit jahrlich 5 Millionen Euro Fordergeld zahlt ebenso dazu, wie faire
und funktionierende Marktbedingungen mit Rechtssicherheit, Ver-
tragsfreiheit und Kalkulationssicherheit fiir die heimische Musikwirt-
schaft. Um diese Themen kompetent besprechen zu kénnen, fordern
wir eine zentrale Ansprechstelle fiir die Musik- und Kreativwirtschaft.

Dietmar Lienbacher
Franz Medwenitsch
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DIE WICHTIGSTEN
KENNZAHLEN IM UBERBLIGK

231,

Mio Euro Umsatz

| +10,2%

STREAMING:

157 B Mio Euro

| +16, 5%

PHYSISCHER MARKT:
3],9 Mio Euro | -2,9%

Hik | -12,7%
Vinyl: | +16%
Musik-DVD: | -6,7%

DOWNLOADS: 3,7 Mio Euro | -75%
LSG: 32,5 Mio Euro | +4,8%

SYNGCHRONISATION: ] ,5 Mio Euro

\ ohne Merchandising
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DER MUSIKMARKT 2023

IM UBERBLICK

237,2 Millionen Euro Gesamtumsatz in 2023 - Plus 10,2%
Streaming-Umsatze steigen um 16,5% auf 167,6 Millionen Euro

Neuer Umsatz-Rekord mit Vinyl-Schallplatten - Plus 16% auf 12,3 Millionen Euro

UMSATZ DER EINZELNEN FORMATE

Umsatz in Mio Euro 2023

Mit einem Umsatzplus von 16,5% auf 167,6 Millionen Euro bauen Streaming-Abos ihre
Popularitét als meist genutztes Musikformat in Osterreich weiter aus. Die gute alte Vinyl-
Schallplatte erzielt mit 12,3 Millionen Euro einen neuen Umsatz-Rekord (+16%) und kann
die Riickgédnge bei Musik-CDs (-12,7% auf 17,8 Millionen Euro) beinahe kompensieren.
Downloads (-7,5%) und Musik-DVDs (-6,7%) verlieren an Bedeutung. Die Lizenzeinnahmen
der Verwertungsgesellschaft LSG stiegen um knapp 5% auf 32,5 Millionen Euro.

3,/

12,3

Downloads

32,0

118

08

Vinyl

14

DVD

Radon Photography; Jonathan Velasquez, Fath, Averie Woodard/unsplash

ANTEIL MUSIKFORMATE

Anteile am Gesamtmarkt 2023 in Prozent (ohne LSG/Synch)

Musik-Streams sind das mit Abstand grote Einzelsegment am Musikmarkt
und kommen bereits auf einen Anteil von fast 83% des Gesamtmarktes. Die
Downloads kommen noch auf 1,8%. Die CD hat einen Anteil von 8,8%. Fast
jeder zehnte Euro wird also von 6sterreichischen Musikfans immer noch fiir CDs
ausgegeben. 0,7% entfallen auf die Musik-DVD. Die Vinyl-Schallplatte kommtim
Digital-Zeitalter auf einen sehr hohen Anteil von 6,1% des Gesamtmarktes.

1,8% b,lg

Downloads Vinyl

8,8% 0.7%

MUSIKMARKT OSTERREICH

Umsatz in Mio Euro 2021 - 2023

237,2 Millionen Euro haben Musikfans in Osterreich im Jahr 2023 fiir digitale und
physische Musikformate ausgegeben - ein Plus von 10,2%. Damit wachst der
heimische Musikmarkt zum siebten Mal in Folge.

+3,4% +11% +10,2%

2021 2022 2023

Streaming-Abos werden
immer popularer, sowohl
die Umsatze als auch

die Song-Abrufe errei-
chen Rekordwerte und
die gute alte Schallplat-
te kompensiert beinahe
die Riickgange bei CDs.
Gleichzeitig stehen wir
bei KI-generierter Musik
vor der nachsten grofien
Herausforderung:
Menschliche Kreativi-
tat ist fir die Schaffung
von Musik unerlasslich
und darf nicht entwertet
werden. Wir setzen alles

daran, Artistkarrieren
in diesem herausfordern-
den Umfeld weiterzu-

entwickeln.”

DIETMAR LIENBACHER, Managing Director
Sony Music Austria und Prasident des Ver-
bands der dsterreichischen Musikwirtschaft
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STREAMING-UMSATZE ERSTM ALS UBER 150 MILLIONEN EURD

Streaming-Umsatze steigen um 16,5% auf 167,6 Millionen Euro
Neuer Rekord: 18,2 Milliarden Song-Streams in Osterreich abgerufen
Streaming sorgt bereits fiir 83% aller heimischen Musikumsitze

74 1438 1676

+26,5% +22,5% +16,5%

2021 2022 2023

STREAMING-UMSATZ

Umsatz in Mio Euro 2021 - 2023

Das Wachstum bei Streaming setzt sich auch in
2023 fort. Mit einem Umsatzplus von 16,5% auf
167,6 Millionen Euro bauen Streaming-Abos ihre
Popularitat als meist genutztes Musikformat in
Osterreich weiter aus. Die Grafik zeigt auch die
Dynamik am Streaming-Markt - in nur zwei Jahren
sind die Umséatze um mehr als 50 Millionen Euro
gestiegen.

10

18,2
97 14,8

2021 2022 2023

ANZAHL DER GESTREAMTEN
SONGS IN OSTERREICH

Anzahl gestreamte Songs in Milliarden 2021 - 2023

18,2 Milliarden Songs wurden im Vorjahr von
Osterreichischen Musikfans tiber Streaming-Abo
Angebote abgerufen, fast 4 mehr als 2022 und ein
neuerlicher Rekordwert.

A\

Yarenci/unsplash
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Audio-Streams
Werbefinanzierte

Audio-Streams SO VERTEILEN SICH DIE EINNAHMEN
INNERHALB DES STREAMING-MARKTES

Prozent-Anteile am Osterreichischen Streaming-Markt 2023

Video-Streams
Der Léwenanteil von 88,5% des gesamten Streaming-
Umsatzes wird iber Premium Abo-Dienste wie etwa

Werbefinanzierte Spotify, Apple Music, Amazon unlimited oder Deezer

Video-Streams erwirtschaftet. Werbefinanzierte Audio-Streams ma-
chen 5% des Gesamtumsatzes aus. Nur 6,5% steuern
Einnahmen aus Videostreams bei, die hauptsachlich
vom weltweit groiten Musikstreaming-Dienst YouTube
bezogen werden.

49
DIE TOP 10 GESTREAMTEN SONGS 2023

INTERPRET TITEL
2021 2022 2023

ENTWICKLUNG DER DOWNLOADS

Umsatz in Mio Euro 2021 - 2023

. Miley Cyrus Flowers

. Udo Lindenberg Komet

. Luca Dante Spadafora Méadchen auf dem Pferd

. David Guetta I’m Good (Blue)
. Miksu / Macloud & Makko Nachts wach
. Tom Odell Another Love

Downloads konnten sich die wahrend des Auf-
kommens von Streaming-Angeboten ab 2011 noch
einige Jahre lang gut behaupten. Seit rund acht
Jahren lassen Downloads allerding nach und
verlagern sich mehr und mehr auf den Streaming-
Markt. 2023 gab es einen Riickgang von 7,5% auf
3,7 Millionen Euro. Downloads erweisen sich in
der Riickschau als Ubergangs-Technologie zu
Streaming.

. Eminem Mockingbird

. Sira 9 bis9

. Nina Chuba Wildberry Lillet
. Ayliva Sie weily

D 0 | gy O 1| =2 O N| -
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,Dass der osterreichische Musikmarkt zum
siebenten Mal in Folge wachst, ist sehr
erfreulich. Dennoch stehen wir vor komplexen
Herausforderungen, da immer mehr Akteure von
Musik profitieren wollen, aber zum Teil nicht
bereit sind, den Wert von Musikproduktionen

KARSTEN KUSKOP-SCHULZE,  yo]lumfanglich anzuerkennen.”
Geschaftsflihrer Universal Music

Austria und Vorstandsmitglied
des Verbands der Gsterreichischen
Musikwirtschaft
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PHYSISCHER
“ [ONTRAGERMARKT

steigt um 16% auf 12,3 Millionen Euro
nach wie vor das zweitgrofite Marktsegment

von den Rolling Stones meist verkaufte CD
und Vinyl-Schallplatte

+12% +4,3% +16%

2021 2022 2023

UMSATZSPRUNG BEI VINYL-SCHALLPLATTEN

Umsatzin Mio Euro 2021 - 2023

Die Nachfrage nach Vinyl-Schallplatten halt ungebremst an -
mit einem sprunghaften Umsatzplus von 16% auf 12,3 Milli-
onen Euro wurde 2023 ein neuer Umsatz-Rekord erzielt. Das
friihere Nischenprodukt wurde innerhalb von 10 Jahren zu
einer wesentlichen Umsatzsaule und kann den Riickgang bei
CDs beinahe schon kompensieren.

Neben Neuauflagen bekannter Bands - sogenannte Re-Is-
sues - ist mittlerweile ein GroRteil der Neu-Veroffentlichungen
aus unterschiedlichsten Genres auf Vinyl erhaltlich.

Zahllose Veroffentlichungen, die nur auf CD erhaltlich waren,

werden jetzt auch auf die schwarze Scheibe gepresst. Die
Labels bringen Klassiker, verschollene Schatze und vergessene
Perlen wiederim analogen Format in die Regale, haufig auf das
besonders exquisite 180-Gramm-Vinyl gepresst.

Steios Kazazis/unsplash




IFPI MUSIKMARKT 2023

PHYSISCHE TONTRAGER

Musik-CDs steuerten 17,8 Millionen Euro (ein Minus von 12,7%) F /I (CD, MUSIK-DVD, VINYL)

ENTWICKLUNG DER MUSIK-CD

Umsatz in Mio Euro 2021 - 2023

i Umsatz in Mio Euro 2021 - 2023

32,8

zum Gesamtumsatz bei. Damit sind die Silberscheiben nach wie I
vor das zweitgrofite Marktsegment. b

Auch wenn sich das Minus verlangsamt hat: die enormen
EinbuRen wahrend der Corona-SchlieBungen im stationaren
Handel konnten nicht wieder wettgemacht werden. Die Redukti-
on der Regalflachen im Handel und die Konzentration auf Best-Of
Produkte schreitet voran - was zur Folge hat, dass neue Produkte
und Newcomer zusehends aus den Regalen verschwinden.

Genre- und themenabhangig konnen CD-Veroffentlichungen
jedoch nach wie vor grofRe Nachfrage erzeugen. Das aktuelle
Neujahrskonzert der Wiener Philharmoniker mit Christian Thie-
lemann erreichte als Neu-Einstieg Platz 1 der offiziellen Alben-
Verkaufscharts in Osterreich - ein national und international
aulergewohnlicher Erfolg eines Klassik-Albums in einer nach
Genres offenen Verkaufswertung. Aber auch viele Schlager/Volks-
musik Liebhaber und Fans von etablierten Pop/Rock Bands grei-
fen noch gerne auf physische Tontrager zuriick. Dies lasst sich
aus den Top-Chart-Platzierungen etwa von The Rolling Stones,
Melissa Naschenweng, Seer oder Metallica ablesen.

Weitere 1,4 Millionen Euro tragt die Musik-DVD zum Gesamt-
markt bei. Musikvideos werden heute in erster Linie iber YouTu-
be, Tik Tok und dhnliche Plattformen konsumiert.

37,2 3]’9

-19,5% -17% -12,7%

2021 2022 2023
ANTEIL PHYSISCH ZU DIGITAL

Prozentanteil am Gesamtmarkt 2023

Am gesamten Musikmarkt verteilt sich das
Verhaltnis physisch zu digital nun 84:16.

Insgesamt prasentiert sich der physi-
sche Musikmarkt in Osterreich stabil,
bei einem nur noch kleinen Minus von
2,9 Prozent. Die starke Performance
der Vinyl-Schallplatten und der leicht
abgeschwachte Riickgang bei den CDs
sorgen dafiir, dass der Riickgang ge-
ringer ausfiel als in den Jahren davor.
Wie sehrsich auch und gerade der
physische Markt in Osterreich veran-
dert hat, zeigt ein Vergleich der aktu-
ellen Stiickzahlen mit dem Jahr 2000.
Damals wurden 16,2 Millionen CDs
abgesetzt, in 2023 nur mehr 1,2 Mil-
lionen Stiick. Bei Vinyl-Schallplatten
waren es 33.000 Stiick im Jahr 2000
gegeniiber knapp 410.000 im Vorjahr.

physisch

'ﬁ:-l.;.l T
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TOP 10 VINYL-SCHALLPLATTEN 2023 TOP 10 CDs 2023

INTERPRET TITEL INTERPRET TITEL

Sl T S U8
R ) VAT 1,@-

= y

i

Hackney Diamonds Hackney Diamonds

The Dark Side Of The Moon

. The Rolling Stones . The Rolling Stones

. Pink Floyd Seer Ausklang

Creative Kwame; Brett Jordan; Markus Spiske /unsplash
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. Taylor Swift
. Taylor Swift
. ABBA

. Metallica

. Nirvana

. Lana Del Ray

. Fleetwood Mac
. Daft Punk

1989 (Taylors’ Version)
Midnights

Gold

72 Seasons

Nevermind

Born To Die

Rumours

Random Access Memories

. Metallica

. Herbert Gronemeyer
P!nk

. Andy Borg

. Chris Steger

D 00 wy M W BN

. Udo Jiirgens

—
=

. Melissa Naschenweng

. Franz Welser-Most/WPH

72 Seasons
Neujahrskonzert 2023
Das ist los

Trustfall

Fern von daheim

Koa Garantie

da capo, Udo Jiirgens-

Stationen einer Weltkarriere

Gliick
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POP/ROCK, RAP/HIPHOP/URBAN, ELECTRONIC/DANCE
DOMINIEREN BEI SINGLES

Platzierungen in Single Top 100-Verkaufscharts 2023

Eine Analyse der Top 100 Single Jahres-Verkaufscharts weist Pop/Rock
mit 54 Platzierungen als das mit Abstand beliebteste Genre aus, gefolgt
von 31 Rap/HipHop/Urban und 15 Electronic/Dance Songs.

léctronic/ Pop/Rock
Dance
i
0
- | D
s
J
2 baut Dominanz als beliebtestes Genre weiter aus
Ik
legt zu, Electronic/Dance verliert
F von den Rolling Stones erfolgreichstes
Album, ,,Flowers“ von Miley Cyrus erfolgreichster Song des Jahres 2023 _
I. -
\g GENRE-TREND BEI SINGLES
. Platzierungen in'Single Top 100 Verkaufscharts 202,2!! 2023
v ‘ 2022
Electroni¢/Dance
2023

Y
e
E

2022

~~ !" Rap/HipHop/Urban

Pop/Rock
2023

Im Vergleich zu 2022 gibt es eine bemerkens-
werte Verschiebung, namlich von Electronic/
Dance - das 8 Platzierungen verliert - hin

zu Rap/HipHop/Urban, das 7 Platzierungen
hinzugewinnt. Pop/Rock bleibt mit einer
Platzierung mehr als 2022 relativ konstant.

Danny Howe; German Lopez/unsplash

18 19
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OSTERREICHISCHE MUSIKFANS BEVORZUGEN POP/ROCK ALBEN

Platzierungen.in Album Top 100- Verkaufscharts 2023

Auch bei den Alben dominiert Pop/Rock mit 62 Platzierungen in den Top 100 Alben-Verkaufs-
charts klar. Rap/HipHop/Urban folgt mit 22 Platzierungen auf Platz 2. Schlager und Volks-
musik - ein Genre, das bei Singles eine untergeordnete Rolle spielt - liegt bei den Alben mit
13 Platzierungen an dritter Stelle. Die Bestatigung eines dsterreichischen Spezifikums, wo
Schlager und Volksmusik immer eine grof3e Rolle spielen.

ANTEIL DER GENRES AM STREAMING MARKT

(il

Rap/rliorloo/Urban

GENRE-TREND BEI ALBEN

Platzierungen in Alben Top 100 Verkaufscharts 2022 - 2023

Hard & Heavy

Electronic/Dance

Kinder

Klassik

/HipHop/Urban

2022
2023

I
2022
2023

Pop/Rock Alben bauen ihre Vor-

machtstellung in den Top 100 wei-
ter aus und legen um 2 platzierte
Alben zu. Ein starkes Plus ist wie
bei den Songs auch hier bei Rap/
HipHop/Urban zu beobachten -
von 16 auf 22 Top 100 Alben, wah-
rend Schlager und Volksmusik nur
noch mit 13 Alben in den Top 100
vertreten ist (im Vergleich zu 18 in
2022). Alle anderen Genres weisen
eine relativ konstante Entwick-
lung auf niedrigem Niveau auf.

l

Kinder

b?

Pop/Rock

FRANZ PLETERSKI, General
Manager Warner Music Austria
und Vorstandsmitglied des
Verbands der dsterreichischen
Musikwirtschaft

Prozent-Anteil 2023
ANTEIL DER GENRES ANTEIL
AN DEN STREAMS 2023
Pop international 38,8%
Rap/HipHop/Urban ]7,6%
Rock international 9,9%
Electronic/Dance 9,8%
Pop deutschsprachig 3,8%
Kinder/Family 3,3%
Soul/Blues/R&B/Gospel 2%
Schlager ‘\ ],7%
Trance/Techno/House | ],2%
Rock deutschsprachig I [],8%
Klassik [],E%

Rein auf die 18 Milliarden
gestreamten Songs bezogen
sieht die Genre-Verteilung

so aus: Auch hier dominiert
Pop/Rock mit 53,3% vor Rap/
HipHop/Urban (17,6%) und
Electronic Dance (9,8%). Der
Schlager hat am Streaming-

—

»,lm vergangenen Jahr hat sich die Pop-
und Rockmusik nicht nur an die Spitze der
Single-Charts gesetzt, sondern ist mit gro-
3em Abstand auch das beliebteste Genre der
Osterreicher:innen geblieben. Obwohl die
Top 10 der Single-Charts seit vielen Jahren
von internationalen Kiinstler:innen gepragt
werden, zeigen sich dort auch viele deutsch-
sprachige Songs. Dieser Trend setzt sich auch
in den Album-Charts fort. Hier sind Gsterrei-
chische Kiinstler:innen sowohl in den Top 10
als auch in den Top 100 gut vertreten, auch
wenn das Potenzial nach oben noch grof$ ist."

Miley Cyrus mit ,,Flowers*
erfolgreichster Song des Jahres

TOP 10 SINGLES-VERKAUFSCHARTS 2023

INTERPRET TITEL

. Miley Cyrus Flowers
2. Udo Lindenberg & Apache 207 Komet
. Miksu / Macloud & Makko
4. Tomodell ~ Anotherlove
. David Guetta & Bebe Rexha

Nachts wach

I’'m Good (Blue)

. Luca Dante Spadafora, Madchen auf dem Pferd

Niklas Dee & Oktavian
. Nina Chuba Wildberry Lillet
8. Eminem Mockingbird
9. Sira, Bausa & Badchieff 9 bis 9
10. David Kushner Daylight

»Flowers“ den bei 6sterreichischen Musikfans erfolg-

‘ Die US-amerikanische Sangerin Miley Cyrus liefert mit

] reichsten Song des Jahres 2023 ab - ihr erster Nummer 1

| Hit hierzulande! Die weiteren Stockerlplatze der 6ster-
reichischen Verkaufshitparade Austria Top 40 holen sich
zwei deutsche Acts: Das Duo Udo Lindenberg & Apache
207 mit ,,Komet” auf Platz 2 und das Trio Miksu, Macloud
und Makko mit ,Nachts wach” auf dem dritten Platz.

»,Hackney Diamonds* von den Rolling
Stones fiihren Alben-Verkaufscharts an

TOP 10 ALBEN-VERKAUFSCHARTS 2023

INTERPRET TITEL

. The Rolling Stones Hackney Diamonds
‘2. RafComora x
. Taylor Swift Midnights
. Taylor Swift 1989 (Taylor’s Version)
. Harry Styles Harry’s House
B.Seer  Ausklang
. Ayliva Schwarzes Herz
. Metro Boomin Heroes & Villains
Bestseller bei den Alben ist ,,Hackney Diamonds“ von
den Rolling Stones - und das mehrals 60 Jahre nach
Grindung der legendaren Rockband. Raf Camora belegt
mit seinem Album ,XV“ - eine Hommage an den 15. Wie-
ner Gemeindebezirk Flinfhaus - den zweiten Platz. Pop
Queen Taylor Swift bringt sogar zwei Alben in Top-Positi-

onen: ,Midnights” aus dem Jahr 2022 landet auf Platz 3,
ihr aktuelles Album ,,1989 (Taylor’s Version)”
vom Oktober 2023 auf Platz 4.
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LSG-EINNAHMEN STEIGEN UM
KNAPP 5% AUF 32,5 MILLIONEN EURO
Umsatz in Mio Euro 2021 =

014 9

+1,1% +13,1% +4,8% '

DIE WICHTIGSTEN EINNAHMEQUELLEN

enten 2023 in Prozent

2021 2022

Die LSG konnte ihre Einnahmen in 2023 a
nen Euro steigern und liegt damit - nach ¢
bedingten Ertragsdelle - erstmals wiede
Vor-Corona-Niveau von 2019 (31,5 Millio

NNAHMEN

ahmen
yels und 20.000 Kiinstlerinnen und Kiinstler

neben ,Recorded Music Market“

Die LSG schliefdt Vertrage mit Rechtenutzer:innen
ab, sorgt fiir das Inkasso von Lizenzgebiihren und
verteilt die Lizenzeinnahmen wieder an die einzelnen
Kiinstlerinnen und Kiinstler bzw. an die Musikla-
bels. Die Gesamteinnahmen werden je zur Hélfte auf
InterpretInnen und Musiklabels aufgeteilt. Der LSG
verbleibt kein Gewinn. Nach Abzug der Verwaltungs-
kosten wird jeder Euro an die Rechteinhaber:innen
ausgeschiittet.

Rund eine Million Euro pro Jahr investiert die
LSG in die Forderung osterreichischer Musikproduk-
tionen, Projekte, Labels und Acts. Mit ihren Forde-
rungen zielt die LSG darauf ab, die Strukturen der
heimischen Musikbranche nachhaltig zu stabilisieren,
die Produktionstéatigkeit zu intensivieren und auch
Anreize in Richtung Gender & Diversity zu schaffen.
Diese Forderaktionen werden aus dem Kulturfonds
der LSG-Produzenten finanziert, der aus den Einnah-
men aus der Privatkopievergiitung dotiert wird.

\

FRANZ MEDWENITSCH,
2 % LSG-Geschaftsfiihrer

,Die Tantiemen-

Musikvideo

Auszahlungen der LSG

steuern knapp 14% zu
den Gesamteinnahmen
der Musikwirtschaft
bei und leisten damit
einen wichtigen Bei-
trag zu den Einnah-
men von Labels und
Musikschaffenden in
Osterreich

e entfallen auf die Sendevergiitung (44%) und die offentliche
ie, Hotellerie und Handel (31%). Die Einnahmen aus der
g steuern 14% zu den Gesamteinnahmen der LSG bei.
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OSTERREICHISCHE
MUSIKPRODUKTIONEN

Raf Camora erfolgreichster heimischer Act

Lokale Musikproduktionen stehen im globalen Wettbewerb

HANNES TSCHURTZ, Geschiftsfiihrer Ink

Music und Vorstandsmitglied des Verbands

der Gsterreichischen Musikwirtschaft

,Wir sehen im Radio, in
den Album-Charts und
auf den Live-Biithnen, wie
gern und stark osterreichische

Musik angenommen wird. Gleich-
zeitig ist es weiterhin schwierig,
aus einem Markt ohne Nieder-
lassungen der grofien Streaming-
dienste die Aufmerksamkeit zu
erhalten, die sich die Gsterreichi-
sche Musik verdienen wiirde.*

ANTEIL LOKALER SINGLES

3,6%

lokal

Der Anteil heimischer Songs am gesamten Singles-Markt liegt bei 4,6%, eine kleine Steigerung im Vergleich zu 3,6% in 2022.
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SINGLES 2022

Forderprogrammae fiir 6sterreichische Musikproduktionen

Osterreichische Musikproduktionen

im globalen Wettbewerb

Die fortschreitende Verlagerung des Musikvertriebs
auf globale Streaming-Plattformen, deren Algorithmen
auf einen Weltmarkt ausgerichtet sind, stellt Kiinst-
lerinnen und Kiinstler aus kleineren Mérkten wie
Osterreich vor grofle und manchmal kaum bewiltig-
bare Herausforderungen. Das spiegelt sich beim Anteil
heimischer Produktionen am Gesamtumsatz wider.

Raf Camora erfolgreichster heimischer Act

Mit Abstand erfolgreichster heimischer Act ist Raf Ca-
mora, der mit insgesamt fiinf Songs in den Top 100 der
Osterreichischen Singles-Jahrescharts 2023 vertreten
ist. Am besten platziert ist sein Hit ,,All Night“ (ge-
meinsam mit Luciano) auf Platz 12. Mit seinem Album
~XV*Dbelegt er den zweiten Platz der Longplay-Charts
und schafft es mit ,,Zukunft“ und ,, Anthrazit“, zwei wei-
tere Alben unter die Top 100 zu platzieren. Insgesamt

SINGLES 2023

Keagan Henman/unsplash, Markus Sandner, Parramatta

ANNEMARIE REISINGER-TREIBER,
Co-Geschaftsfiihrerin Parramatta und
Vorstandsmitglied des Verbands der

Osterreichischen Musikwirtschaft

,40 osterreichische
Musikproduktionen

wurden 2023 im Rah-

men des von IFPI und
LSG-Produzenten neu ins Leben

gerufenen ,,Gender & Diversity“-
Forderprogramms finanziell un-
terstiitzt. Ein wichtiger Schritt,
um Anreize zu schaffen, den
Frauen- und Diversity Anteil in
der heimischen Musikbranche
zu erhohen. Die Forderaktion
wird auch 2024 fortgesetzt.”

schafften es 17 6sterreichische Album-Produktionen
unter die Top 100 der Jahrescharts 2023. Bemerkens-
wert ist dabei auch die Diversitat der Genres bei den
Alben. Die Bandbreite reicht von Rap (Raf Camora)
und Pop (Pizzera & Jaus, Josh., Seiler und Speer, Chris
Steger u.a.) tiber Schlager (Seer, Melissa Naschenweng, -
Andy Borg, Nockis u.a.) bis zur Klassik (Neujahrskon- I|Il - -
zert 2023 der Wiener Philharmoniker/Welser-Maést). { \
&

Forderungen fiir 6sterreichische Musikproduktionen
Zur Unterstiitzung heimischer Acts bieten [IFPT -
Austria und die LSG-Produzenten niederschwellige
Produktionsférderprogramme an — mit dem Ziel, die ,
Produktions- und Vermarktungstitigkeit in Oster- s e

reich zu unterstiitzen und Arbeitsplatze in der heimi- ]
schen Musikbranche abzusichern. .,/:1 ~ P
= S
ANTEIL LOKALER ALBEN
ALBEN 2022 ALBEN 2023
24,95 16,3%
lokal lokal
Der Anteil 6sterreichischer Alben liegt bei 16,3% (2022: 24,9% in). Die Schwankungen hangen von den
Verdffentlichungen eines Jahres ab, insgesamt ist aber das Niveau vor allem bei den Songs niedrig.
25
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WACHST IN 2023 UM 10,2%

28,6 Milliarden US-Dollar globaler Umsatz zu Handelspreisen
Erstmals mehr als 500 Millionen Streaming-Abonnenten weltweit

Musiklabels investieren 7,1 MilliardgaUS-Dollar in neue Talente und Marketing

Der weltweite Musikmarkt ist im Jahr 2023 um
10,2% auf einen Gesamtumsatz zu Handelspreisen
von 28,6 Milliarden US-Dollar gewachsen.

Hauptverantwortlich fiir dieses Wachstum waren
erneut die Zuwachse bei den Streaming-Abos, die um
11,3% anstiegen und knapp die Hélfte (48,9%) des
globalen Musikmarktes ausmachen. Mit 667 Milli-
onen kostenpflichtigen Streaming-Abos wurde im
Vorjahr erstmals die 500-Millionen-Marke tiber-
schritten.

Auch die Umsétze mit physischen Tontragern stie-
gen um 13,4% an. Damit konnte der globale Musik-
markt zum neunten Mal in Folge zulegen, und zum
dritten Mal hintereinander waren sowohl der digitale
als auch der physische Musikmarkt im Plus.
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Franz Medwenitsch, Geschaftsfiihrer des Verbands
der Gsterreichischen Musikwirtschaft — IFPI Austria:
,2023 war nicht nur fir den 6sterreichischen, sondern
auch fiir den globalen Musikmarkt ein gutes Jahr.
Angetrieben von den Investitionen der Labels und
vom Erfolgslauf des Musik-Streamings gab es in allen
weltweiten Regionen Wachstum, in einigen sogar im
zweistelligen Prozentbereich.

Das stabile Marktwachstum ist erfreulich, aber wir
diirfen die Augen nicht vor den grofRen Herausforde-
rungen verschliefien, vor denen die Musikwirtschaft
national und international steht. Etwa der Betrug mit
manipulierten Streaming-Abrufen, alle Formen von digi-
taler Musikpiraterie und natiirlich die Bedrohung durch
den Missbrauch generativer Kiinstlicher Intelligenz.*

Denisse Leon; Mahdi Chaghari/unsplash

UMSATZ DER EINZELNEN
FORMATE WELTWEIT

2021 2022 2023

23,8 26,0 28,6

| — -
P 30— -
JE— ag -

- q A

ANTEIL MUSIKFORMATE WELTWEIT

In Prozent-Anteilen am Gesamtmarkt 2023

M Physisch
Streaming

M Downloads

B Performance Rights

B Synch Rights

27



IUSIKMARKT 2023

Zuwachse auf allen Kontinenten

USA und Kanada +7,4%: Den grofiten Anteil an den
weltweiten Musikumsétzen (40,9%) stellten die USA
und Kanada mit einem Plus von 7,4%. Die Einnah-
men in den USA, dem weltweit grofiten Musikmarkt,
stiegen um 7,2%.

Europa +8,9%: Mehr als ein Viertel der weltweiten
Umsitze (28,1%) wurden bei einem Wachstum von
8,9% in Europa erzielt. Damit war Europa auch in
2023 wieder die zweitgrofite Region am weltweiten
Musikmarkt.

Asien +14,9%: In der weltweit drittgrofiten Region
stiegen die Umsétze um 14,9%. Japan, der zweitgrof3-
te Musikmarkt der Welt, legte um 7,6% zu. China
stieg mit einem starken Wachstum von 25,9% zum
finftgrofiten Musikmarkt auf.

Lateinamerika +19,4%: Mit einem Plus von 19,4%
stiegen die Umsitze zum 14. Mal in Folge und tiber-
trafen erneut die globale Wachstumsrate. Streaming
macht bereits 86,3% des Gesamtumsatzes in dieser
Region aus.

Australasien +10,8%: In Australien, einem der zehn
grofiten Markte weltweit, gab es ein Umsatzplus von
11,3%. In Neuseeland stiegen die Umsétze um 8,4%.

A&R - DIE ,,FORSCHUNG & ENTWICKLUNG* EINES LABELS

in verschiedenen Branchen

Die Musikindustie invi

ihres Umsatze

Investition in A&R/F&E als Prozentsatz des Umsatzes

[ert einen grélReren Anteil
A&R, verglichen mit dem,
was andere Branchen in F&E investieren.

Mittlerer Osten und Nordafrika (MENA) +14,4%:
In dieser Region dominierten erneut die Streaming-
Umsétze mit einem Marktanteil von 98,4%.

Sub-Sahara Afrika +24,7%: Bei noch
niedrigeren absoluten Zahlen verzeich-
nete Sub-Sahara Afrika mit einem Plus
von mehr als 20% das weltweit grofite
Wachstum.

Jahrlich flieflen 3,9 Milliarden US-
Dollar in die Entwicklung und den Aufbau
von Kiinstlerinnen und Kiinstler. Das sind
mehr als 16% des Umsatzes der Labels — die
Musikbranche investiert damit wesentlich mehr
in ,,Forschung & Entwicklung“ als viele andere
Branchen wie z.B. die Bau-, Chemie-, Gesundheits-
oder Informations-Industrie.

Labels sind die groRten Investoren

im Musik-Okosystem

In einem globalen Musikangebot, das taglich um
mehr als 100.000 neue Songs erweitert wird, sind
Labels wichtiger denn je. Sie unterstiitzen Kiinstle-
rinnen und Kiinstler nicht nur dabei, ihre kreative
Vision zu verwirklichen, sondern bieten auch ein
Netzwerk von Profis, die in jeder Phase der musikali-
schen Reise helfen.

SO WIRD MUSIK GEHORT
Der ,Engaging with Music 2023~

1]y

Radio-Musik

LABELS INVESTIEREN ZEIT, ENERGIE UND
FINANZIELLE RESSOURCEN IN DIE MUSIK

Die flihrenden
Investoren in der
Musik: Jahrliche

Investitionen in HOhe von

USS 7.1 man.

in A&R und
Marketing

stellung und Vermarktung von Musikproduktionen.

Sie sind @amit die groRten Investoren im Musikokosystem.

ibt Einblicke in den weltweiten Konsum von Musik

Ay

Live Musik

4

Andere Formen
des Musikhorens

die Entdeckung und den Aufbau neuer Talente sowie

' I

Investition ~ Gesundheits-  ICT-Dienst- ICT-Hersteller Automobil- Luft- und Finanzwesen Industrie Chemie Bauwesen Energie
in A&R industrie leistungen industrie & Raumfahrt & =
anderer Verteidigung
Transport
Quelle: The 2022 EU Industrial RSO Investment Scoreboard European Commission JRC/DG RS/ i

Video Streaming

Gordon Cowie /unsplash

Allein in die Entwicklung und den Aufbau von Kiinstlerinnen und Kiinstlern flieRen jahrlich fast vier Milliarden US-Dollar. Das waren
2023 mehrals 16% des Umsatzes der Labels - die Musikbranche investiert damit wesentlich mehrin ,Forschung & Entwicklung®

als viele andere Branchen wie z.B. die Bau-, Chemie-, Gesundheits- oder Informations- und Kommunikationsindustrie. Quelle: Engaging with Music 2023
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ERFOLGSMODELL
KUNSTLICHE INTELLIGENZ?

Ein Interview mit Franz Medwenitsch

Die Musikwirtschaft meldet sich zum Thema Kiinst-
liche Intelligenz regelmaRig zu Wort. Ist KI nun eher
ein Fluch oder ein Segen fiir die Musikbranche?

Fiir uns liberwiegen ganz klar die Vorteile. Das liegt
auch daran, dass in der Musikbranche schon lange
mit KI gearbeitet wird. Etwa in der Produktion mit
digitaler Studiotechnik, Beat Libraries,
Synthesizern oder mit Empfehlungssyste-
men im Vertrieb. Aufierdem kénnen Kiinst-
lerinnen und Kiinstler mithilfe Kiinstlicher
Intelligenz ihre kreativen Visionen noch
besser umsetzen. Zum Fluch wird

KI dann, wenn sich Techno-
logieunternehmen ohne
irgendjemanden zu fragen
massenhaft an Inhalten
bedienen, die andere
produziert und kreiert
haben, und diese

dann zum Anlernen

von KI verwenden.

Das ist sicherlich

eine sehr reale Ge-

fahr fiir die gesam-

ten Kreativbranchen.

Natiirlich behindert das Urheberrecht gar nichts.
Es fordert vielmehr das Schaffen kreativer Inhalte.
Aber eines muss klar sein: Wer geschiitzte Inhal-
te wie Musik, Texte oder Fotos fiir das Trainieren
Kiinstlicher Intelligenz verwendet, muss dafiir eine
Lizenz erwerben. Dass das auch vor dem Hintergrund
grofler Quantitaten moglich ist, um gleich
den Einwand vorwegzunehmen, zeigen
die Inhalts-Lizenzen, die beispielsweise
an Spotify oder YouTube langst vergeben
werden. Das Lizenz-Modell muss auch
fiir KI-Entwickler gelten.

MEP BRANDO BENIFEI,
Co-Berichterstatter des Binnenmarkt-
ausschusses, in der Plenardebatte des

EU-Parlaments am 12.3.2024

Warum hat ChatGPT einen
solchen Hype ausgelost?
Kiinstliche Intelligenz
ist an sich nichts ganz
Neues. ChatGPT ist
deshalb ein Game-
changer, weil damit
erstmals generative
KT auf den Markt
fiir Endkonsumen-
ten gekommen ist.
Das heifdt, man kann
einen Textbefehl ein-
geben und bekommt
dann entsprechend der
Eingaben eine Kompo-
sition, einen Text oder ein
Foto oder auch eine Fotobear-
beitung. Damit ist die Maschine

,Wir haben den weltweit
ersten verbindlichen Rechts-
rahmen fiir Kiinstliche Intelligenz
zustande gebracht. Damit werden die
Risiken minimiert, Chancen
ermoglicht, Diskriminierung bekampft
und Transparenz geschaffen. Wir sor-
gen mit dem Al Act dafiir, dass der
Mensch und die europaischen
Werte im Mittelpunkt der Ent-
wicklung Kinstlicher
Intelligenz stehen.”

Behindert das Urhe-

berrecht nicht KI-Ent-
wicklungen?

Das ist die ewige Frage rund
um das Urheberrecht und
technologische Entwicklungen.

30

IFPI

FRANZ MEDWENITSCH,
Geschaftsfiihrer des Verbands
der Osterreichischen Musik-
wirtschaft - IFPI Austria

in den kreativen Schaffenspro-
zess eingedrungen, und es
stellen sich auch Fragen,

die sich vorher bei
Softwareentwicklungen

nicht gestellt haben.

Was sind denn

die wesentlichen
Anforderungen der
Musikwirtschaft

an die Entwicklung
Kiinstlicher Intelli-

genz?

Im Rahmen unse-

rer ,Human Artistry“
Kampagne haben wir
schon sehr frith wesentliche
Prinzipien formuliert. Dazu
gehort der offene Umgang mit KI,

der absolute Mehrwert menschlicher Kre-

ativitat, weiters dass die Verwendung unserer Musik
fur das Anlernen von KI einer Lizenz bedarf und die
KI-Entwickler hohe Standards bei Transparenz und
Dokumentation erfiillen muissen. Und letztlich, dass
das Urheberrecht wie bisher nur die menschliche
Kreativitat schiitzen soll. Also ein human-zentrierter
Ansatz, bei dem der kreative Mensch im Zentrum
steht, nicht die Maschine.

Ist der EU Artificial Intelligence Act nun ein Fort-
schritt oder nur ein fauler Kompromiss?

Es sieht so aus als ware der EU mit dem AI Act tat-
sdchlich eine Art von Coup gelungen. Denn es handelt
sich definitiv um den ersten staatentibergreifenden
Rechtsrahmen fiir KI-Entwicklungen, der auch inter-
national viel beachtet wird. Stichworte sind der risiko-
basierte Ansatz, die Beriicksichtigung von Standort-
fragen und technologischer Innovation, der Schutz der
Grundrechte und insgesamt der Nutzen fiir unsere
Gesellschaft. Die Kreativwirtschaft hat den Fokus auf
den Schutz des Urheberrechts, vor allem bei generati-
ver KI. Hier die richtige Balance zu finden, war sicher
nicht einfach. Es wird erwartet, dass der EU Artificial

Wir wollen Kiinstliche
Intelligenz zu einem Erfolgs-
modell sowohl fiir die Kreativ-
szenen als auch fiir die Techno-
logiebranche machen, diirfen aber
angesichts der Risiken nicht blind
sein. Es geht um die richtige Balance
zwischen technologischer Innovati-
on und dem urheberrechtlichen
Schutz von Inhalten, die bei
der KI-Entwicklung ver-
wendet werden.

Intelligence Act ein wichtiger
Wegbereiter fiir die weitere
KI-Forschung und die
kommerzielle Umsetz-
ung sein wird.

Welche gesell-
schaftliche Rele-
vanz hat KI?

Einer der Pioniere
auf dem Gebiet der
Kinstlichen Intel-
ligenz, der britisch-
kanadische Wissen-
schaftler Geoffrey
Hinton, sieht vor allem
in der missbrauchlichen
Verwendung von KI ein
ernstes Problem. Er befiirchtet
eine Flut von Desinformation, die
ein Durchschnittsmensch kaum mehr
von der Wahrheit unterscheiden kann. Es kann auch
zu gravierenden Auswirkungen auf den Arbeitsmarkt
kommen, weil die zunehmend intelligente Maschine
den Menschen nach und nach ersetzen konnte.
Es wird also sehr darauf ankommen, dass die
KI-Entwicklung bei all dem Wettbewerb um die
besten Resultate nicht aufRer Kontrolle gerét.

Worum geht es bei TDM, also Text und Data Mining?
TDM steht fiir eine Einschrankung des Urheber-
rechts zugunsten der wissenschaftlichen Forschung,
die nur ausnahmsweise und unter ganz bestimmten
Voraussetzungen zuléssig ist. Rechtliche Schlupfl6-
cher fiir die KI-Entwicklung sind strikt abzulehnen.
Die Grundprinzipien des Eigentumsschutzes, der
nutzungsbezogenen Vergiitung und des fairen Wett-
bewerbs am Lizenzmarkt miissen gewahrt bleiben.
Sonst wire die Lebensgrundlage der Kreativen und
die Existenz der Kreativwirtschaft ernsthaft gefahr-
det und jeder Anreiz genommen, neue Werke zu
schaffen oder in diese zu investieren. Kuinstliche Intel-
ligenz schafft nichts Neues, sie greift auf bestehende
Inhalte zuriick.
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AMADEUS AUSTRIAN MUSIC AWARDS 2024:

THE NOMINEES ARE...

Spitzenreiterist dieses Jahr BIBIZA, derin insgesamt
sechs Kategorien eine Nominierung ergattern konnte.
Wanda und Josh. konnen sich iiber jeweils drei

Nominierungen freuen.

Dietmar Lienbacher, Prdsident
des Verbands der osterreichischen
Musikwirtschaft, zeigt sich tiber
die Prasenz an neuen Talenten
beeindruckt: ,,Die Amadeus-

Nominierten unterstreichen
auch heuer wieder die enorme
Vielfalt und Qualitat heimischer
Musik. Von aufstrebenden Acts
bis hin zu den erfolgreichsten
Stars aus so vielen Genres hat
die diesjahrige Shortlist wirklich
viel zu bieten. Ich mo6chte den
nominierten Kiunstlerinnen und
Kiinstlern gratulieren und freue
mich auf die Verleihung am

26. April im Volkstheater!*
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03-SONG DES JAHRES

AUTof ORDA............... fix net normal

Anna-Sophie ............... Insanity
Jacob Elias.................. Situationship

ALBUM DES JAHRES

My Ugly Clementine.......
folkshilfe..................... i
BIBIZA............ccenennie.

SONGWRITER:IN DES JAHRES

Sieben Kiinstler:innen und Bands haben Nominie- prasentiert von AKM & AUME
rungen in zwei Kategorien erhalten. Darunter die
Alternative-Bands My Ugly Clementine und Bipo-
lar Feminin, die Punkrockgruppe Leftovers, Raf
Camora und Eli Preiss aus dem Hip Hop/ Urban
Genre, sowie die Schlager- und Austro-Pop Acts
Melissa Naschenweng und AUT of ORDA. Insge-
samt 18 Kiinstler:innen haben es erstmals auf die
Liste geschafft.

Die 24. Amadeus Austrian Music Awards wer-
den am 26.April im Wiener Volkstheater verliehen.
Nina Hochrainer und Philipp Hansa werden durch
den Abend fithren, ORF 1 iibertragt die Award-
Show live-zeitversetzt.

"3

. — Musik & Text: Cari Cari

Musik & Text: BIBIZA & filous

Die Mayerin ................. Die Ersten
Musik & Text: Die Mayerin, Michael Klimas

.......................... Betrunken
Musik & Text: NESS, Gabriel Geber, Florian
Gruber, Tom Ulrichs

......................... Alles Ok
Musik: Pippa, Mario Fartacek, Giovanna Fartacek
Text: Pippa

Anda Morts
So wurde nominiert BIBIZA
Die Nominierungen setzen sich zu 50% aus den Bi.pola‘r Feminin
Verkaufszahlen im Jahr 2023 und zu 50% aus der EL':;::Z
Wertung einer Fachjury zusammen, die aus rund
150 Expert:innen aus der Musik- und Medienbran-
che besteht. Nominiert werden 6sterreichische prasentiert von oeticket

Kiinstler:innen oder die, die ihren Lebensmittel- ' BIBIZA

punkt in Osterreich haben. M‘elissa Naschenweng
Pizzera & Jaus

. . . Seiler und Speer
Musikfans entscheiden mit P

Wer die begehrten osterreichischen Musikpreise
erhilt, wird von den Fans mitentschieden. Die
Wertung setzt sich zu je einem Drittel aus Pub-
likumsvoting, Juryvoting und Musikverkéufen
zusammen. Zu den Gewinner:innen werden also

l Wanda
ALTERNATIVE

Bipolar Feminin

My Ugly Clementine

Oskar Haag

Sharktank

UCHE YARA

Weitere Informationen
zu den Amadeus Austrian
Music Awards unter:

jene Kiinstler:innen gekiirt, die in einer Gesamt- aama.at
wertung aus Fans, Jury und Verkaufen an erster

Stelle landen.

instagram.com/amadeusawards

Radon Photography

facebook.com/amadeusawards

. DIE NUMINIEHTEN:

...................... Bei niemand anders

Josh. ...l Ich gehor repariert

BIBIZA.............cevnnnn. Eine Ode an Wien

CariCarli.........coevvennenn. My Grandma Says
We Have No Future

ELECTRONIC/DANCE

Harris & Ford
Joyce Muniz
Klangkarussell
Radian

Toby Romeo

HARD & HEAVY

ALL FACES DOWN
Baits

Leftovers

Serenity

We Blame The Empire

HIP HOP/URBAN

BEX

DONNA SAVAGE
Eli Preiss

Raf Camora
Spilif

JAZZ/WORLD/BLUES

Ernst Molden

Ernst Molden, Seiler &

das Frauenorchester

Norbert Schneider

Sigrid Horn

Wiener Blond &

Original Wiener Salonensemble

POP/ROCK

AUT of ORDA
BIBIZA

Chris Steger
Josh.
Wanda

SCHLAGER/VOLKSMUSIK

Die Draufganger

Die Seer

Melissa Naschenweng
Natalie Holzner

Nik P.

TONSTUDIOPREIS BEST SOUND

prasentiert von FAMA

BIBIZA ... Wiener Schickeria
Florence Arman ... ..Love‘s The Worst
.......................... Watching
Strangers Smile
King&Potter ................ Habits

Sebastian Schneider ..... Viennese Soul
Vol. Il
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DIE GHARTS 2023

SINGLE-
VERKAUFSCHARTS

ARTIST TITEL
1. MileyCyrus ........oooveniiieiiniiiniininnns Flowers
2. Udo Lindenberg & Apache 207 ........... Komet
3. Miksu /Macloud & Makko ................. Nachts wach
4. Tom Odelll "2 S5 SR S0 F e Another Love
5. David Guetta & Bebe Rexha ............... I'm Good (Blue)
6. Luca-Dante Spadafora, Niklas Dee
&Octavian .........coeveviiiiiiiiiiiiin, Madchen auf
dem Pferd
1. NinaChuba .........c.ocoveiiiiiiiininnne. Wildberry Lillet
8. Eminem ..ot Mockingbird
9. Sira, Bausa & Badchieff .................... 9 bis 9
10. David Kushner ...........c..cocovvvininnnen. Daylight
IEERemal. . . . FINuusnnenmnmnnty | Calm Down
12. RafCamora & Luciano...................... All Night
13ISTiESTOE . . .. . SRR T Lay Down
14. YungYury&DamnYury .................... Tabu.
15. Ski Aggu, Joost & Otto Waalkes .......... Friesenjung
16. TaylorSwift .........cccoevviiiiiiiiinnne. Anti-Hero
1. HarryStyles.......cooveveviiiiiiiiiiiiiinnn. As It Was
18. MariahCarey .........ccocvevviviiniinennnne. All I Want For

Christmas Is You

19. Meduza & James Carter

feat. Elley Duhé & Fast Boy ................ Bad Memories
20. Wham! ... Last Christmas
21. Casso, Raye & D-Block Europe............ Prada
22. RosaLinn ..........c.coeveiiiiiiiiiiiininnnnn, Snap
23. Sam Smith & Kim Petras ................... Unholy
20, KenyaGrace........ocevvveneneinininnnnenenens Strangers
25. Macklemore & Ryan Lewis

feat. RayDalton...................oooeinini. Can't Hold Us
26. Aylivafeat.Mero................covevenenens Sie weif}
21. RicchiEPoOVeri .........cccoevviiniiiinnnn, Sara Perche Ti Amo
28. Luciano & Aitchfeat.Bia................... Bamba
29. Creeds ....oouvniniiiiiii s Push up
30. TateMcCray .......ocoeveneneniiinininannnns Greedy
3l Bennet......oooiiiiiiiiiie Vois sur ton Chemin
32. David Guetta, Anne-Marie & Coi Leray .. Baby Don’t Hurt Me
33. DojaCat ....covvviniiiii Paint The Town Red
34. OneRepublic..........ccoiviviiiiiiinnnn.. | Ain't Worried
35, Loreen ......coiiiiiiiiiiiii Tattoo
36. PINK .o Trustfall
3]. Tiésto& Tate McRae ........................ 10:35
38. Dave&CentralCee .............cccenenenen. Sprinter
39. Shakin'Stevens...............cocvviviinen. Merry Christmas

Everyone

40. PeterFox feat.Inéz.......................... Zukunft Pink
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ALBUM-
VERKAUFSCHARTS

ARTIST TITEL
1. TheRolling Stones ..................... Hackney Diamonds
2. RafCamora .........ccoveuveieninenenn. XV
3. TaylorSwift ...........coooeeviniinennne. Midnights
4. TaylorSwift ..........cooeveiiiiiininiae. 1989 (Taylor's Version)
5. HarryStyles .........cocoeveviiiniinnnn. Harry's House
(E SEET coostacasanonanaccs boooacsaonos oo Ausklang
L OAYLiVa oo Schwarzes Herz
8. Rammstein .............coocieiienl. Zeit
9. MetroBoomin ............ccoeuvenennnne. Heroes & Villains
10. TravisScott ..........coevevevininininnne. Utopia
1. NinaChuba ...............coooieiininen. Glas
12. TaylorSwift .........cooeveiiiiiiiinns Lover
13. Metallica .......ccoeoevveiininneiinninnns 72 Seasons
14. OliviaRodrigo ..........cccoeveneninnnne. Sour
15. LanaDelRay ........cocoevenenenininnnn. Born To Die
16. Taylor Swift ..........cccoeveiiiiiininni. 1989
17. Taylor Swift .........cooeveniieniiinnns Reputation
LB (70" s o00000000natsas oo B oooasasanseaosos Raop
19. Bonez MC & RafCamora .............. Palmen Aus Plastik 3
20. Pizzera&Jaus .............cccceuennnnn. Unerhort solide
21. Maneskin .............coeiiiiiiiineinnn, Rush!
22. RafCamora ............cocveevenininnnn. Zukunft
23. PinkFloyd .......c.ccovevieiiiiinnne. Dark Side of The Moon
20. TheWeeknd.............ocoeveniiininnnn. Starboy
A [P e SORUOUORUORROION . .. . Trustfall
26. HarryStyles .........ccoveviiveinnnnen. Fine Line
2]. Gzuz&BonezMC ....................... High & Hungrig 3
28. EdSheeran ..............coceeviiiiinnn. =
29. ArcticMonkeys..........coceeiiiininiat. AM
30. TravisScott .......oeveiiiinininnae. Astroworld
3. Eminem ... The Eminem Show
32. TaylorSwift ..........cocoveviiiiinini. Folklore
33. MichaelBublé........................... Christmas
. Ayliva ..o Weilles Herz
35. KatyPerry......ocooeveiniiiiiiiininnnns Teenage Dream
36. Melissa Naschenweng................. Gliick
31. Apache207 .........ceoiviviiiiinnnnne. Gartenstadt
38. Herbert Gronemeyer .................. Das st los
39. OliviaRodrigo ............ccccevvvnnnnn. Guts
40. Annenmaykantereit ................... Esist Abend und wir

sitzen bei mir

Quelle: Austria Top 40, GIK Entertainment

Andrea Quiroz/unsplash

OSTERREICHS
AIRPLAY-CHARTS

ARTIST TITEL TRW
L Miley CYrus ...oooviniiiiiiei e FLOWENS «..vviiiiiiiiiieiiiieeae, 3.669,720
2. Meduza x James Carter feat. Elley Duhe & Fastboy .. Bad Memories ............................ 3.300,680
3. David Guetta, Anne-Marie, Coi Leray ................... Baby Don't HurtMe ..................... 2.791,230
A Taylor SWift ......oooveiniiiiiiiiiiieen Anti-Hero .......c.ocoeeveveniiiininnenen. 2.763,020
8- [PHT 5 G000 B 600 060000 300 00090006060a6000000000000300000030000 Trustfall ...oooviiiiiii s 2.715,690
B. EdSheeran...........cocouviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeaen EyesClosed .......cocoeviiininininnnn.. 2.482,960
L NicoSantos ......coeuiniiiiiiii e Numberl ....ccooviviiiiiiiiiniininnnnn. 2.416,310
8. RayDalton .........c.ooooiiiiiiiiiiiiii DoltAgain ....oooevviiiiiiiiiiiiiinnnn. 2.408,580
9. ROSALINN ..ottt SNAP e 2.407,680
10. Felix Jaechn & Ray Dalton.............c.ccceveuieneninnenen. Call tLOVE c.uvveviieieiiiieniienanes 2.313,460
1l. Lost Frequencies, Elley Duhé, X Ambassadors ........ Back TOYOU ....ccevviviiniiniiininenene, 2.304,340
12. LOStFrequencies .........c.coeveeeiiininiiiiiiiiiinienens TheFeeling .......cocoviviviiiiinininne. 2.267,030
13. TheKOlOrs ...c.ovviiniiiiiii e, Italodisco ......ovvvviviiiiiiiiie 2.043,340
1. Purple Disco Machine,Kungs ...................c..oo.ee. Substitution .........cccoiiiiiiiiin. 1.959,930
I8, THESEO .ouonininin ittt LEW LW ooososbocaoocooooscasadss ¥ nabanaos 1.915,360
16. David Guetta&BebeRexha .............................el I'm Good (Blue) .....coovvvivinininnnnnn. 1.909,800
1. Jax Jones & ScottCalum .................coooeiiiininnn Whistle ...ooovviriiiiii 1.862,000
18. NickyYoUre ......coouininiiiiiiiiieeeeeea EyesONYOU ..cocuenininininininininnnnn. 1.831,120
18. Sam Smith feat. KimPetras .................c.c.cooonit. Unholy ...o.oviiiiiiiiiiiiee 1.782,960
20. PostMalone ............ccoiiiiiiiii e Chemical ..cooovvvviiiiiiiiiiii, 1.762,150
2. OneRepublic ..........oeiiiiiiiiiii e RUNAWAY ...eeeiiiiiiiiiiiiiaeaae, 1.724,020
2O INGSPIEN .. .............. S5SSSSSESERCRRRRRENE: . AN Star Walkin' (League ................... 1.718,730
Of Legends Worlds Anthem)
23. Letoublon,Pascal&Ilira...............cooeievinininnn... Time AfterTime ...oovvvvieeiieiiinnnnns 1.689,700
. Kamrad ........c.ooviiiiiii it Free AliVe ..c.oovvviiieiieieeeieeenn, 1.652,200
25. Toby Romeo, YouNotUs .............ccevviiiiiinininnnn.. What It FeelsLike .....cccovivvinvinnnn... 1.620,270
26. Twocolors, Safri Duo, Chris de Sarandy................. [@NUKCEE] ooooonabasabacdoonsasasaaos i Saobons 1.618,960
21 DUALIPA c.enininii i Dance The Night ..........cocooveinnen. 1.555,410
28, LEONY ..ottt e e, Somewhere In Between ................ 1.552,070
29. ClOCKCIOCK . .vivvineii e OV I - o000 0000000000 Monoacac 1.537,690
30. TaylorSwift ......cooviriiiii Cruel Summer......cccoeviiiiniiinnan. 1.514,660
3l RobinSchulz ... Sweet Goodbye ..........cceiiiiiiinnn. 1.514,150
32. Tiesto& TateMcRae ..........cccoevvivviiiiiiiiiiiinennn, 10:35 ANNNENNE. " NESERINEIR, S 1.512,540
33 Laurell ... Best Night Ever.........ccocveuvenennne. 1.500,670
M AVAMAX oo One OfilUSENNINS: . "SNSRCRIam SNSN 1.490,470
L o ) P Gold T SIS, FESIRNEIRINII RS 1.476,820
36. MilkyChance ........cocoeiiiiiiiiiiiieen LivingInAHaze ...........oooveveinnn. 1.456,340
FL LeONY .oniniii i Holding On.....ooovviiveiiiininiiinnen. 1.424,490
38, REAGAIVEY ...ivinitiiiiiiti i Free Like TheOcean..................... 1.382,920
39. DermotKennedy...........oiviiiiiiiiiiiiiiiiia Kiss MOIuusies. . .. .. .. W — .. 1.344,650
40. Meghan Trainor ...........cocieiiiiiiiiiiiiiiiiiieene, Made You LoOK ......c.eeuvvviiniininnnns 1.321,460
TRW Tages-Reichweite Fir die Airplay-Charts werden die Titeleinsatze B Life Radios

in Millionen Hérern folgender Radios ausgewertet: B ORF Regionalradios

AE Anzahl der Einsatze m 88.6 . = I.:.M & e
M Antenne Radios m O3 M Radio Arabella

Quelle: Music Trace GmbH B Energy

B Kronehit M Radio Griin-Weiss

W Radio Soundportal
B Radio U1 Tirol

m Superfly.fm

m Welle 1

H Welle 1 Innsbruck

35




IFPI MUSIKMARKT 2023

PLATIN AWARDS 2023

EdSheeran ...........coooiiiiiiiiiiiiiii e ieeeeaeas Divide (F) veviriieiriieieiiieeeienereeanns Album ............ 7-fach Platin
Macklemore & Ryan Lewis ft. Ray Dalton ................ Can'tHold Us ....oiviiiiiiiiiiiiiiiniienns Single ............ 6-fach Platin
APACh@ 207 ..uviniiiiiieiii e ROWEr ceteeeiiee e Single ............ 5-fach Platin
EdSheeran ..........c.cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeene Bad Habits .....c.couiuiiiiiiiiiienne, Single ............ 5-fach Platin
Glass Animals .........cooviiiiiiiiiiiiie e Heat Waves ......coevveuieieniniineieinieenenes Single ............ 5-fach Platin
EdSheeran ..........c.cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e ShIVErS (.o Single ............ 4-fach Platin
Lil Nas X .. 5.0, on . S i s Old Town Road ....c.oevvveneniininiinennnnen. Single ............ 4-fach Platin
Lost Frequencies & Calum Scott ........................... Where Are YOU NOW .....c.euenininininnnnnnnns Single ............ 4-fach Platin
VarioUS Artists .......ocoeuviiniiniiiiiiieiieeeane Die EiskOnigin ....ocuveeeveniniiniiiiniienenes Album ............ 4-fach Platin
VaNCE JOY . .nninitiiiiie e Riptide ...oooniiiii e Single ............ 4-fach Platin
David Guetta&BebeRexha .................cceviiinnnen, I'm Good (BlUE) ...eveverireiiiiniienenennns, Single ............ 3-fach Platin
Elton John & DuaLipa..........cvvveiiiiiiiinininininenenn. ColdHeart ....o.ovvvieiiiiiiiiiiiiiieee, Single ............ 3-fach Platin
Eminem e N SRRt | N R Without Me ...euiuiiiiiiiiiiieeeeeeas Single ............ 3-fach Platin
EarrlKOR ... .. . e R PePAS .euiieieii e Single ............ 3-fach Platin
JasONDErULO .....ouininiiiiiiiei e aans ACAPUICO ..vvviiiieeeeeecee e Album ............ 3-fach Platin
Miley CYrUS ..o e as FIOWEIS tuvnviriiiiiiiieieeeieeieeaeenene Single ............ 3-fach Platin
Nea ... 0 N SRRSO SOME SAY weniniinineiiieiieeieeeieeeneanens Single ............ 3-fach Platin
Ofenbach & Quarterhead ft. Norma Jean Martine........ Head Shoulders Knees & Toes .............. Single ............ 3-fach Platin
TheWeeknd ........cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieeieeanes SaVE YOUr TEAIS wueuvneneeenereneneenenaanens Single ............ 3-fach Platin
Ticsto PN . .. . FENSNSERREN. ORI The BUSINESS ..ueuenineiininiiiiiiiiiiiiiienens Single ............ 3-fach Platin
TopiCHt AT S . ... SR Breaking Me ......ccvvviniiiiniiiiniiienane. Single ............ 3-fach Platin
Udo Lindenberg & Apache 207 .............c.ccooeinnnnn. Komet ... Single ............ 3-fach Platin
Faaschtbankler................. Can You English Please ....................... Single ....oooeneee 7-fach Gold
Abba ... CN T RN VOYAEE ouininineiiiiiiiiieieie e Album ............ 2-fach Platin
Acraze ft. Cherish ... DOIETOI weeeneniiieieie e Single ............ 2-fach Platin
AlecBenjamin ...........cociiiiiiiiiiii Let Me Down Slowly .........cceceevvenennne. Single ............ 2-fach Platin
ANNE-MAN@ ...onitiiiniiii e 2002 . cu it Single ............ 2-fach Platin
Bilderbuch ...... ..o Schick Schock .......ccoveviiiiiiiiiininnnnen. Album ............ 2-fach Platin
Bilderbuch ... Maschin ......cooieiiiiiiiiii Single ............ 2-fach Platin
Bilderbuch ...... ..o BUNGAlOW ...eveviiiiiiiiiicee Single ............ 2-fach Platin
Birdy . ... oot e SKINNY LOVE ..viviiiiiiiiiiiiin s Single ............ 2-fach Platin
Camila Cabello ft. Ed Sheeran ...........c..cccoeveninnents BamBam ......c.coiiiiiiiiii Single ............ 2-fach Platin
Daft Punk ........coooviiiiiiiiii Random Access Memories ................... Album ............ 2-fach Platin
Edmund ... Freindschoft ........c.ccoeeiviiiiiiiinnnnts Single ............ 2-fach Platin
Edmund ... Leiwand ....ooeeiiii e Single ............ 2-fach Platin
Falco. ... cooiiii Falco B0 .....ovvviniiiiiiiiiiiiiii Album ............ 2-fach Platin
Felix Jaehn & VIZE ft. MissLi .............ccooviieieenne. Close YOUr Eyes .......cvevevenininenenenennnn. Single ............ 2-fach Platin
IManbek & BYOr ........cccoviniiinininiiiiiiiiiiiinininenenes Belly Dancer ....ccovviiiiiniiiiiininiennes Single ............ 2-fach Platin
Jason Derulo ft. Nicki Minaj & Ty Dolla Sign ............. Swalla oo Single ............ 2-fach Platin
JUICEWIld oo Lucid Dreams (Forget Me) ..........c.c..ee. Single ............ 2-fach Platin
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Platin wird verliehen fiir: 15.000 verkaufte Alben
und 30.000 verkaufte Singles

Gold- und Platinverleihungen tagesaktuell auf: www.ifpi.at

LUCIANO . o.oniniiiiiiii e Beautiful Girl .........coeuveveniiiiinininn.n. Single ............ 2-fach Platin
Melanie Thornton ...........c.ccoeoeieiiiiiiiiineiiniienenns Wonderful Dream (Holidays Are Coming) Single ............ 2-fach Platin
MONEEZ ..oeiiiiiiiii e AUF&AD . Single ............ 2-fach Platin
NinaChuba .........ccoiiiiiiiiii e Wildberry Lillet ......ccoveeiieiinenennnen. Single ............ 2-fach Platin
R3HAB & ATouch Of Class ..........cccoceveiiviniiininnnnn. All Around The World (LaLa La) ........... Single ............ 2-fach Platin
Ray Dalton & Alvaro Soler ............cccceeveeieneninnennnne. Manila ..eeeeeneei e Single ............ 2-fach Platin
ROSALINN ...o.iuiiiiiiiiiiiiii e SNAP ettt Single ............ 2-fach Platin
Sam Smith & KimPetras .............c.ccoveiiiiinennnee. UNhOLY evevnineinieiiiieiere e Single ............ 2-fach Platin
Tiesto & AVAMAX ...eueninininiiiiiiiiiieeeeeeeaene The MOtto .....oevvniiiiiiiiiiiiiiianne, Single ............ 2-fach Platin
Wanda. . ..o BOlOgNa «.vueeeeieiiiiee e Single ............ 2-fach Platin
A Boogie Wit Da Hoodie ft. Veysel .......................... SWENVIN Louinitiiiiiiiiiieeiiieeeeaes Album .........oooeeiill Platin
Adel TaWil ....oenininiii e IstdaJemand ........cooeveenieniineninnnnen. Single ...oeeiieiiniinnn. Platin
ANNE-Marie ........coouiiiiiiiiiiiiiii e 2002 ciiiie e Single ...oeoevveiinninenn. Platin
Billy Talent ..........oooiiiiiiiiiii e FallenLeaves........cccoeuiuiiiiiiiinininenens Single ...oiiiiiiiiiennt. Platin
Billy Talent ........ccovviiiniiiii e Billy Talent Il ....oovvviniiiiiiiiiinienens Album .......oooeeiininnn. E
Billy Talent ..........oooiiiiiiiiiii e Billy Talent I .....oouiuiiiiiiiieens Album ...l Platin
Birdy . ... ot OB o0 000000000600000000000000000 00000000 Single ...oevvveiiniinnn. Platin
FHHER ¢ co o oo sadloosanasasasasandsasas acasaooscataoaasaaaaaasd WINES . v Single ...oiiiiiiiiiinne. Platin
Black Eyed Peas, Shakira & David Guetta ................. Don't YOUWOITY .ouveveniniiniiniiiiinennens Single ...oooevveiniinnt. Platin
Central Cee .......ceiuiniii e DOJ@ ettt Single ...oiiiiiiiiiinne. Platin
Central Cee .......ouvuininiiii e LEt GO tueueneneninininiii et Single ...oeoeeieniniinent. Platin
Coldplaymssmmst . . ... ... 088 SSSS HigherPower .........ccoooiiiiiiiiiiiininens Single ...oiiiiiiiiiinnt. M E]
Croft.Capital Bra ............coooiiiiiiiiiiiiie e Blessed ...ouiuiiiiiiiiiiie s Album .......ooeeiinnn. B
David Guetta, Anne-Marie & Coi Leray ..................... Baby Don'tHurtMe ...............coieenene (= (R E
David Guetta, Becky Hill & Ella Henderson ............... Crazy What Love Can DO .................... Single ..ooeveieiiieenne. Platin
Die Zipfelbuben ft. DJ Cashi ...........c.cccoeiiiiiiiiin.n. OlIVSST ) SRS S— Single ..ooiiiiiiiininne. Platin
DJ Snake & J. Balvin ft. Tyga .........ccocoevviiiinininnenenns LOCO CONLIZO +vnvneveneienenieieiaenenenens Single ...oeeveniniinnn. Platin
DJ Snake ft. Justin Bieber ...............c.cocoiiiL, Let Me LoOVE YOU ..ovvvnvieiieiiiiininenens Single ...oviiiiiiininnt. Platin
DJ Snake ft. Selena Gomez, Ozuna & CardiB ............. Taki TaKi .oooveeiiiiiiiiiie Single ...oeieiiieieennt. Platin
Ed Sheeran & Elton John ..., Merry Christmas .........ccovveviiiiinenenens Single ...oviiiiiiiiinnt. Platin
Edmund ... Die Blonde mitn Mittelscheitl .............. Single ..ooeieieieieienn.. Platin
Edmund ... PriNZesSiN ..o.ouieiiiiieieee Single ..ooviiiiiiiiinni. Platin
Faaschtbankler ..........c..oiiiiiiiiii Humpa Humpa ......coovvvniiiniiniinennnns Single ..cooiiiiiiiiane.. Platin
Faaschtbankler ... Partyplanet .........coooviiiniiinnininins Single ..oooviiiiiiiinnn. Platin
Felix Jaehn & RayDalton ............cocovvviviiiiiininnnnnne. Call it LOVCISSESS. . . ... .| OSSO .. .8 Album ........ooiinennl. Platin
Felix Jaehn ft. Jasmine Thompson ......................... Ain't Nobody (Loves Me Better) ............ SiyE@ coooogo000d0m000060 Platin
Felix Jaehn ft. R. City .......ocoivviiiiiniiiiien Jennie . LR DR Single ..oooieiiiiiiniat. Platin
Felix Jaehn, Hight & Alex Aiono ...............ocoeveienenen. Hot2Touch .......covvviiiiiiiiiiiiiiiine, Single c.oooviiiiiiiiinat. Platin
GeorgeEzra ......coooiiiiiii Green Green Grass .....ceeeeeueueuenenannnns Single c.ooeveiiienininat. Platin
JackHarlow ... Whats Poppin ......ccoceveiiiiiiiininanne. Single c.oooveiiiiiininat. E]
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Platin

Jala Brat, Buba Corelli ft. Coby .... . .. Si ... Platin
Jason Derulo ft. French Montana i i Platin
M E]

Ich Wiird' Liigen i Platin

What's Love Got To Do With It i Platin

Paradise Platin

Luca-Dante Spadafora, Niklas Dee & Octavian i Platin
Luciano & Aitch ft. Bia i Platin
Lum!x ft. Pia Maria i E)
Maneskin .. Supermodel .... .. Si ... Platin
Meghan Trainor .. Made You Look .. Si ... Platin
Michael Patrick Kelly Throwback i Platin
Nico Santos & Topic Like | Love You i Platin
Oliver Tree & Robin Schulz Miss You i Platin
OneRepublic | Ain't Worried i Platin
Various Artists Vaiana (Deutsche Version) E
Various Artists Mamma Mia! - Here We Go Again Platin
Panic! At The Disco Pray for the Wicked Platin
Peter Fox ft. Inéz Zukunft Pink i Platin
Jack Harlow .. FirstClass.... .. Si ... Platin
Purple Disco Machine & Sophie And The Giants In The Dark i Platin
Purple Disco Machine ft. Eyelar Dopamine i Platin
Bohemian Rhapsody Platin

Platin

Raye ft. 070 Shake o] o] 1 1 o OO i Platin
SDP ft. Adel Tawil Ich will nur dass du weisst Platin
SDP ft. Capital Bra Viva La Dealer i Platin
Southstar Miss You i Platin
Kill Bill .. Si ... Platin

Tate Mcrae .. Si ... Platin
Taylor Swift Platin
Taylor Swift Platin
Taylor Swift Platin
The Rolling Stones Platin
Tiésto i Platin
Tiésto & Tate McRae : i Platin
Topic Ft. A7S Kernkraft 400 (A Better Day) i ME

Travis Scott Astroworld
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